
EJE COMUNICATIVO
En la vejez, no te dejes, 

continúa activo CONCEPTO CREATIVO
Comparación centros de educación 

infantil con centros de día para 
mayores

PLANIFICACIÓN
ESTRATÉGICA

Mostrar todos los avan-
ces y progresos, en un 

tono emocional

TARGET
Hijos y/o nietos de usua-

rios potenciales. Personas 
con un nivel adquisitivo 
medio, preferentemente 

con trabajo fijo.

Querida mamá:

¿Cuántas veces me has contado el primer día de 
colegio? No sé quien de las dos lo pasó peor. Hoy, 
realmente entiendo porque me decías que el cole era 
bueno para mí y porque esos avances eran tan 
importantes para ti. Recuerdos que se convierten en 
mi presente. 

Mamá, hoy quiero decir lo valientes que hemos 
sido, me doy cuenta de lo bien que hicimos en ir a 
Vitalia. Tus progresos y avances, son de las dos.

¿Juntas mamá? Ayer, hoy y siempre.
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1VIDEO

Página web y 
RR.SS

2 GRÁFICA
Las gráficas se componen de un 
pequeño fragmento de la carta y 

se menciona el evento. 

Se insertarán tanto en
 marquesinas como en 
los periódicos locales 

de mayor rotación 

VIRAL

CUÑA DE RADIO
Breve lectura 
de la carta.

BUZONEO
Dentro de un sobre, la carta y el 

horario del evento “cartas a la vida”.

En las zonas de influencia de cada centro: 
se introducirá en los buzones un sobre que 
contenga la misma carta que se lee en el 

video viral junto con el horario del     
evento que se va a realizar.   

CUÑA 2 DE RADIO

GRÁFICA 2
Con el horario.

En los periódicos 
con el horario.

NOTA DE
PRENSA

5
EVENTO

“Cartas a la vida”6
PUBLI-
RREPORTAJE

Jornada de puertas abier-
tas con la presencia de 
Catalina Hoffman y dife-

rentes testimosnios.

Publirreportaje 
sobre el evento.

“Cartas a la vida”
CAMPAÑA


